Faltschachteln

471 wird revitalisiert

Relaunch einer Weltmarke

4711 gewinnt in aller Welt wieder neue, junge Kunden. Denn
die Marke von Maurer & Wirtz wurde revitalisiert und
modernisiert. Momentan ist sie auf allen finf Kontinenten in ca.
60 Landern prasent. Tendenz steigend. Die Verpackung spielt in
der Kommunikation des neusn 4711 nach wie vor eine wichtige
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lades lahr kammen in Deutschlang medhs als
100 neue DOfe sl den Markt, ner wenige
uberlaben das erste lahs nach der bAarktean-
tihrumg. Das 1792 krewerte 4711 Echi Kal-
nisch Wasser” gehirt nach wie wor zu den
Elassikern, die sch bestandig auf den Topsed
ler-Listen der Parfums in Deutschland halien
und ist in aller Wl win Synonym fir Erfri-
whung geworden. Mach einer Markiuntersu-
chung entschied man sich bed Migrer & Wiz
fur aine neup F'I‘}Si[ill}.l'lil_"fl;,.ll'lng wan 47171 Das
Wunderwasser, Dann die  Untersuchung
hatta ergeben, dazs die Verwender inshosan-
dore die Wirkung des Edlschen Elassikars
schatzen, FOr die Kommunikation sine diffi-
zile Aufgabe: | Michts andert <sch, aber alles
ward anders.” Saradra Brinckmann, Produlkt-
managerin fir die 4717-Produkte bei Maures
& Witz fasst ihre Aurfigabe m der Markeniih-
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Fur die Manke 4771
el wathimg:
Malzaus-Flasthe wed
Taltichadsael.

rung s Zusammen. Dann an Verpsokumeg und
dar kazsssdhen Flaschenform, der seit 1822
weraenadelen  sechseckigen | Molamus-Fla-
sche”, wurde und wird zundchst michis ge-
andert. Dwe Kormmunikation dber Print und TV
seLel dies Produkct aber in Zusammmenhang mit
aktven, dynamischen Verwendermn, die dis
Bekenntns zum Wunderwasser 4717 mit dar
Botschalt | lch glaube® unterstraichen. | Das
Verpackungsdesign ist unsers Markenkon-
stanta”, <0 Brmckmann, L und diesa miuss ins
besondere Bei neveren Produktentwicklun-
gen bericksichtigt werden ”

Design stellt hohe Anforderungen

Pragressive Kommunikation, klassesches Wes-
packungsdesign, ntermatonale  Posilionie-
rung in Kombanalson mil behutsamer Line
Extenision. Was fir manchen Leser wader-
sprichlich kKlingen mag, istdas Gehairmnis der
jlngsten Erfolge, die Mivrer & Wirtz in der
Erschlielung neuer felgruppen umd Markie

Aug. Hesarigs Druck + Verpa-
chumg blickt 2008 auf eine dber
1Fojahnige Erfolgsgeschichte zu-
rick, Das Aschener Unternehe
men hat als Spezialist fir Falt-
schachteln und kommplese Vespa-
ckungasysteme aus Karton einen
harausragenden Ruf in der Bran-
cha. Firmenchef Hans-Glnther
Heinrigrs setet mit mand 150 Wit
arbeitern seine Philosophie der
warpackung fir einen breit gefd-
cherten Kundenstamm ume: ,Un-
sere Faltschachteln sind Maan-

zuge fur die Produdte wnderer
Kunden, mil der Werantwortung
cer Rommunikation des Gutes
um Werbraucher” Aug. Hemrigs
steht daher fur ausgewiesene Bx-
pertime i allen Produktions-und
“eredlungsprozessen und sxpan-
deert am Standort Axchen, Aug.
Herinrigs ist Preistrager des  Euro-
pean Carton of the year’, Gewin-
ner des silbermen ‘pentawards’
und Trager des Imnovationspee-
ses der Deutschen Druckindusire
in Salbes.




Faltschachteln

e der Seife bis rex
Badylialion = 4711 mst
Beeitem Sertimead.

fir 4711 werzeichnen Eonnte. Auwg. Heinngs
Druck + Verpackung zeichnet for eine Wielzahl
der Faltschachteln fir 4711 werantwortlich.
Die besandenen .Il'.nf::-rdrifunqrn in e Her-
stellung und Veradaelung der Umverpackun-
gen liegen mit dem typischen Bremer Blau®
urid der E||:|Ir_|n:_'r|r_'n Crramentk irm Detad. o
markant die Molanus- Flazche als Behaltnis
dis Kolner Wundenswassers, so schlicht wirkt
sging Umverpackung klassische Faltschach-
teldn - auf den arsten Blick. Das Design jedoch
sledll hdchste Produktionsanforderungean an
Aur. Heinrics, Die extrem matte Oplik des auf
doppelt Deckweil vorgelegten Bremer Blaus
und dee goldglinzends Ornamentik auf ai

nem salberfobenkrschiormen bMatenal — heer
wird einge gelb lasierends Farbe wansendet —
sallen als Standand nimmer wieder identi

scher Druckqualitit Oberzeugen, Ausg, Hein-
rigs kann flr die sait ketrtem lahr in der Aa-
chener KellesshaustraBe produzierten 4711

‘erpackungen auf einen der deroet mo-
darmnsten Drucksale der Branche zunickgrei-
fen, Der vollsténdig implemsentserts Wark
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flowe  der Heidelberger Druckmaschinen
sichiert ehen genau dieses suBergeswshndich
hohe Cualtbsnieeau, dass ging Marke wic
LEcht Edlnisch Wasser® stellt. Wir sind stolz,
darss die Verpackungen dicser Wi marke aus
Kin nun in Aachen entstehen.” Hans-Gin-
ther Heinrigs, geschaftsflhrender Gesall
wehalter des A hener Falles hachteperals-
ten, weill um die besondere Bedewtung der
rheinischen Bezishungen zwischen Aachen
und Eodm, 4711 51 @in Produkl, das uber Ge-
nerationen hin begeistert. Und — glavben Se
rir— als die ersten 47 11-Faltschachteln in un
seren Maschinen prodosies] searden, waar
dias fr alle bateiligten bditarbeiter ain wirk-
lich sehr besonderer Moment.”

Ergebnisse der Marktforschung

Als geheimmiseolles *agqua mirakilis® begann
1782 die Erfoblgsstory des Wundens@ssers,
das erstim Zuge der franzdsischen Besatzung
seinen Markennamen 4711 erhiglt und als

Die Marke 4711 wurde Ende
2006 vorn Parfem- und Kosme-
tkhesteller  Maurer & Winz
dbermnommen und erganet das
Portfolio des Stolberger Unter-
nehrmens, das mat erfolgreichen
Duftmarken wie Tabac Original,
monchalance sowde Lizenzmae-
ke wie 2B, Betty Barclay oder
s.Oliver zu den  Markifishresn
zahlt Maurer & Witz hat in
Deutschland mit sinem Umsate
vom zurzeit ca, 100 o, Euro o
nen hMarktanteil won ca. 55%.

&k perfekte Erganzung zurm be-
stehenden Duftportfolio und
zum urnternehmerschen Maotio
LHerkunft hat  Zukuwnft” zieht
man den Klassiker 4711, der nach
ainiger Zeit unter S-amerikani-
scher Leitung nun endlich wieder
in deutscher, ja sogar hemscher
Hanmd ist. Auch das berdhmite
stammbaus 0 der Ealner Glo-
changasse — untrennbar mit der
Geschichte won 4711 verbunden -

wurde won den Stolbergem er-
WorDen.
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LEau de Cologne®-Gruls in die Heimat der
frarzdsiechen Soldaten geschickt wurde. Erst
1810, 25 Nagalean die Qffenlegung aller Hel-
mittelrezepiuren tarderte, deklarkerten die Er-
finder des Kalnischen ‘Wunderwassers das
Prodpkr zum Dultwaser und enikamaen o
dar Offenfagungsvarpflichtung ibrer Rezep-
tur. Vo da an begann der welteeite Sieges-
zug des Parfums

Mans-Ginthes Beinrigs, geschatisl, Geellschatier
woa Ang. Hednrigs setrt auf den vollstandig
mplementierbe Wadkflow der Heidialbege

Dmckmaschiasn, Fides M Eeawin

stamrmvenvender favonsieren die Ei
gergchaften, die 4711 2k Wunderawasser fis
sie tragt. DHes fand Miurer & Wirtz auch in
s Studee des Kdlner Marktforschumgsinsti
tutes Riwincpokd bestatiol und setzte diese Er-
gebnisse in dem Kommunikationsrelaunchim
lahw 2008 urn, in der sich 12 authentische
Charaktere aus unterschedbcbhen Nationdn m
ihrer Landesspracha zu 4711 Echt Kohnimch
waster bekennen. Ebenfalle mum Sortiment
gehdren wa, Duschgel, Bodylotion, Deodo-
rants, Saison- wie Geschenkartikel und-ab
2009 auch eing Handorenms.

wwwang-henngs.de



